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Do wykonawcy, ktory zwrdcit sie
o wyjasnienie tresci SIWZ

Do zamieszczenia na stronie
internetowej

WYJASNIENIA ZAMAWIAJACEGO DOTYCZACE
TRESCI SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA (SIWZ) 4

dotyczy: postepowania o udzielenia zaméwienia publicznego pn. ,,Opracowanie koncepcji
oraz przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej”

Na podstawie art. 38 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamdwien
publicznych (Dz. U. z 2019 r. poz. 1843 ze zm.) zwanej dalej ,ustawa” zamawiajacy,
w odpowiedzi na pytania jednego z wykonawcéw dotyczace tresci SIWZ, udziela
nastepujacych wyjasnien:

TRESC ZAPYTAN WRAZ Z ODPOWIEDZIAMI/ WYJASNIENIAMI:
Pytania:
Pytanie 1
Strona 13 SIWZ pkt B1. 2)

W SOPZ brak jest elementu kampanii jakim sg dziatania PR. Jakie sg wytyczne do
przygotowania opisu tego punktu koncepcji?

Pytanie 2

Strona 5 SOPZ pkt 7)

Zamawiajgcy wskazuje, ze przekaze identyfikacje wizualng po podpisaniu umowy jako
niezbedng do wykonania catej kampanii. Jednoczesnie wymagajgc na etapie oferty
przygotowanie m.in. Key Visual oraz innych elementéw graficznych, nie zatgcza identyfikacji
jako elementu SIWZ.

Czy Zamawiajgcy udostepni identyfikacje wizualng jako zatgcznik do SIWZ?

Pytanie 3

Strona 3 SOPZ pkt 2

Czy przez ,graficzng prezentacje gtdwnej idei kampanii” Zamawiajgcy rozumie elementy
koncepcji kreatywnej wskazane w lit b. oraz c.?

Pytanie 4

Strona 3 SOPZ pkt 2 lit d. ppkt I.

Do ktérej z wymienionych przez Zamawiajgcego w SOPZ szczegétowych grup docelowych ma
by¢ skierowany artykut?
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Pytanie 5

Strona 4 SOPZ pkt IV lit e.

Czy wskazany tam Key Visual jest tym samym co wymagany przez Zamawiajgcego do
ztozenia na etapie oferty na stronie 3 SOPZ w pkt. 2 lit b.?

Pytanie 6

Strona 4 SOPZ pkt IV lit f.

Czy juz na etapie oferty mamy przekaza¢ Zamawiajagcemu pliki we wskazanych format jak
i pliki otwarte? Czy tez zapisy dotyczg etapu realizacyjnego po podpisaniu umowy?

Pytanie 7

Strona 4 SOPZ pkt IV lit g.

Czy na etapie oferty mamy przedstawi¢ juz wszystkie materiaty uzyte w kampanii? Czy majg
to byé Key Visual, hasto/slogan kampanii, logotyp kampanii, jeden scenariusz spotu
radiowego, jeden scenariusz spotu telewizyjnego wraz z jednym scenorysem, jedna reklama
typu display (banner internetowy)?

Pytanie 8

Strona 5 SOPZ (Czas trwania kampanii)

Z czego wynika podziat kampanii na wskazane trzy etapy?

W jaki sposdb nalezy odzwierciedli¢ wskazany podziat na etapy w koncepcji kreatywnej oraz
koncepcji strategicznej w odniesieniu do spotéw na You Tube, spotéw telewizyjnych oraz
pozostatych dziatan okreslonych w SOPZ?

Pytanie 9

Strona 6 SOPZ pkt |

lle scenariuszy spotéw wraz ze scenorysami ma by¢ przedstawionych w ofercie?

Czy ma to by¢ jeden spot jak to okreslono na stronie 4 SIWZ pkt Il czy trzy jak wskazuje
SOPZ?

Pytanie 10

Strona 9 SOPZ pkt Il

lle scenariuszy spotéw ma by¢ przedstawionych w ofercie?

Czy ma to by¢ jeden spot jak to okreslono na stronie 4 SIWZ pkt Il czy dwa jak wskazuje
SOPz?

Odpowiedzi/ wyjasnienia:
Ad 1. Wykonawca w swojej koncepcji sam zaproponuje dziatania PR, ktére bedg podlegaty
ocenie przez Zamawiajgcego.

Ad 2. Zamawiajacy udostepnit Ksiege marki Podkarpackie stanowigcg wytyczne i narzedzia
do modernizacji i rozwoju systemu identyfikacji wizualnej, w formie zatgcznika nr 2 do SOPZ.

Ad 3. Zgodnie z zapisami SOPZ koncepcja kreatywna przedstawiona przez Wykonawce musi
zawierac elementy wskazane w pkt. 2 lit. a-d, w tym opisowg, graficzng prezentacje gtéwnej
idei kampanii.
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Ad 4. Zgodnie z zapisami SOPZ oferta ztozona przez Wykonawce ma zawiera¢ koncepcje
strategiczng i koncepcje kreatywng, w ktérej zawarte bedg poszczegdlne dziatania mediowe
skierowane do opisanych przez wykonawce grup docelowych.

Ad 5. Do oferty Wykonawca dofaczy Key Visual catej kampanii zgodnie z zaproponowang
koncepcja.

Ad 6. Zgodnie z zapisami SOPZ, stworzony w ramach koncepcji kreatywnej klucz graficzny ma
zosta¢ przekazany Zamawiajgcemu na etapie realizacji umowy, w celu wykorzystania
w realizacji innych niezaleznych dziatan.

Ad 7. Wykonawca na etapie sktadania oferty ma przedstawi¢ Zamawiajgcemu koncepcje
strategiczng oraz koncepcje kreatywng podlagajacg ocenie, zgodnie z podanymi kryteriami.

Ad 8. Zamawiajacy podzielit wedtug wtasnego uznania kampanie na trzy etapy do realizacji.
Od wykonawcy i jego pomystu zalezy w jaki sposéb koncepcja kreatywna i strategiczna
bedzie odzwierciedlata etapy kampanii.

Ad 9 i Ad 10. Zgodnie z zapisami SOPZ Wykonawca ma w swojej ofercie przedstawic¢ jeden
scenariusz spotu telewizyjnego wraz ze scenorysem (storyboard), ktéry bedzie podlegat
ocenie Zamawiajgcego zgodnie z kryteriami oceny. Wykonawca sktadajgc catosciowa
koncepcje kreatywng na cata kampanie zobowigzany jest do przedstawienia zarysu
poszczegblnych spotéow (np. w formie opisowej), tak by pokazaé catosé¢ kampanii
realizowanej w dtuzszym okresie czasu wskazanym w SOPZ.
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