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Do wykonawcy, ktory zwrdcit sie
o wyjasnienie tresci SIWZ

Do zamieszczenia na stronie
internetowej

WYJASNIENIA ZAMAWIAJACEGO DOTYCZACE
TRESCI SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA (SIWZ) 5

dotyczy: postepowania o udzielenia zaméwienia publicznego pn. ,,Opracowanie koncepcji
oraz przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej”

Na podstawie art. 38 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamdwien
publicznych (Dz. U. z 2019 r. poz. 1843 ze zm.) zwanej dalej ,ustawa” zamawiajacy,
w odpowiedzi na pytania jednego z wykonawcéw dotyczace tresci SIWZ, udziela
nastepujacych wyjasnien:

TRESC ZAPYTAN WRAZ Z ODPOWIEDZIAMI/ WYJASNIENIAMI:

Pytanie:

Zwracam sie z uprzejmg prosbg o doprecyzowanie informacji zamieszczonej w SOPZ
w punkcie |. Telewizja — chodzi o doprecyzowanie, co Zamawiajgcy miat na mysli definiujgc
parametr wyboru stacji telewizyjnych w oparciu o ,$rednia miesieczna ogladalnos¢ za |
kwartat 2020 r. jest nie mniejsza niz 5%” oraz informacje na podstawie jakich badan ma
zostac przedstawiony wybadr stacji.

W zadnej z grup docelowych i dla zadnej ze stacji, Srednia miesieczna ogladalno$é rozumiana
jako sredni GRP (AMR) nie osigga wymaganego minimalnego poziomu 5%. Pytanie, czy
zamawiajgcy nie miat na mysli Sredniego miesiecznego udziatu ogladalnosci stacji lub
Sredniego zasiegu stac;ji?

Odpowiedz/ wyjasnienia:

W SOPZ Zamawiajgcy okredlit, ze zadaniem Wykonawcy na etapie sktadania oferty bedzie
wskazanie we wstepnym media planie min. 3 stacji telewizyjnych o zasiegu ogdlnopolskim
(wraz z uzasadnieniem wyboru, ktérych srednia miesieczna ogladalnos¢ za | kwartat 2020 r.
jest nie mniejsza niz 5%) z ktérych Zamawiajgcy ostatecznie wybierze 2 stacje telewizyjne.
Zamawiajgcy wprost precyzuje, e zaproponowane stacje telewizyjne muszg
charakteryzowaé sie srednig miesieczng ogladalnoscia nie mniejszg niz 5%. Dodatkowo
Rozdziat I. TELEWIZJA szczegdtowo okresla wymagania Zamawiajgcego wzgledem produkgji
i emisji spotow reklamowych wytworzonych w ramach realizowanej kampanii informacyjno-
promocyjnej.
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