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Do wykonawcy, ktory zwrdcit sie
o wyjasnienie tresci SIWZ

Do zamieszczenia na stronie
internetowej

WYJASNIENIA ZAMAWIAJACEGO DOTYCZACE
TRESCI SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA (SIWZ) 3

dotyczy: postepowania o udzielenia zaméwienia publicznego pn. ,,Opracowanie koncepcji
oraz przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej”

Na podstawie art. 38 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamdwien
publicznych (Dz. U. z 2019 r. poz. 1843 ze zm.) zwanej dalej ,ustawa” zamawiajacy,
w odpowiedzi na pytania jednego z wykonawcéw dotyczace tresci SIWZ, udziela
nastepujacych wyjasnien:

TRESC ZAPYTAN WRAZ Z ODPOWIEDZIAMI/ WYJASNIENIAMI:

Pytanie:

Zamawiajgcy w OPZ wskazuje ze wszystkie dziatania w ramach kampanii majg sie odbywac
wyfacznie w mediach ogdlnopolskich. W zwigzku z powyiszym zadanie wykazania, jako
spetniania warunku udziatu w przetargu, prowadzenia kampanii za granicg jest wymaganiem
nadmiernym w stosunku do przedmiotu zamowienia.

Takim zapisem ogranicza w sposdb bardzo znaczacy dostep wykonawcom do zaméwienia
posiadajgcym doswiadczenie w powadzeniu kampanii bardziej ztozonych niz przedmiotowa,
o wiele wyzszych wartosciach za to prowadzonych w Polsce.

Czy Zamawiajacy zmieni warunek w ten sposob, ze bedzie wymagat wykonania kampanii
w Polsce?

Odpowiedz/ wyjasnienia:

Zamawiajgcy dokonat zmiany postanowienia rozdz. V pkt 1 SIWZ. W wyniku zmiany, o ktorej
mowa w zdaniu poprzedzajgcym, postanowienie rozdz. V pkt 1 zdanie pierwsze SIWZ
otrzymato brzmienie:

,O udzielenie zamdwienia mogg ubiegaé sie wykonawcy, ktérzy spetniajg warunek dotyczacy
zdolnosci technicznej lub zawodowej, tzn. wykonawcy ktérzy w okresie ostatnich trzech lat
przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy
— w tym okresie, wykonali nalezycie przynajmniej dwie ustugi z ktérych kazda polegata na
zaplanowaniu/opracowaniu strategii oraz kompleksowym przeprowadzeniu kampanii
informacyjnej/promocyjnej/spotecznej/edukacyjnej realizowanej w Polsce lub za granicg,
ktorych wartos¢ brutto (kazdej z nich osobno) wynosita nie mniej niz 1 000 000,00 PLN.”.
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