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Do wykonawcy, ktory zwrdcit sie
o wyjasnienie tresci SIWZ

Do zamieszczenia na stronie
internetowej

WYJASNIENIA ZAMAWIAJACEGO DOTYCZACE
TRESCI SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA (SIWZ) 6

dotyczy: postepowania o udzielenia zaméwienia publicznego pn. ,,Opracowanie koncepcji
oraz przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej”

Na podstawie art. 38 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamdwien
publicznych (Dz. U. z 2019 r. poz. 1843 ze zm.) zwanej dalej ,ustawa” zamawiajacy,
w odpowiedzi na pytania jednego z wykonawcéw dotyczace tresci SIWZ, udziela
nastepujacych wyjasnien:

TRESC ZAPYTAN WRAZ Z ODPOWIEDZIAMI/ WYJASNIENIAMI:

Pytania:

1. W Zataczniku nr 4 do SIWZ - SOPZ w czesci dotyczacej KREACJI KAMPANII, w punkcie ,2.
Koncepcja kreatywna musi sktadac sie z nastepujgcych elementow ppkt:

b) ,koncepcja kreatywna musi sktadac sie z nastepujgcych elementow: spojnego Key Visual
dla wszystkich elementow kampanii sktadajgcego sie z:

- elementu graficznego, ktory bedzie wspdlnym elementem tgczgcym i identyfikujgcym
wszystkie dziatania w ramach kampanii;

- Key Visual kampanii ma zostac¢ przedstawiony na przyktadzie grafiki formatu A4 pion.
Koncepcja kreatywna i key visual powinny uwzglednia¢ mozliwos¢ adaptacji na wszystkich
polach eksploatacji w kampanii,

¢) hasta/sloganu kampanii oraz logotypu kampanii

f) stworzony w ramach koncepcji kreatywnej klucz graficzny przenoszony na inne elementy
uzytkowe i promocyjne, musi umozliwia¢ zachowanie spdjnosci i utatwi¢ odbiorcy
zapamietywanie i rozpoznawanie. (...)”

Prosba o doprecyzowanie definicji "Key Visual", ,element graficzny”, ,logotyp kampanii”,
klucz graficzny”. Jednoczesnie widnieje zapis, ze Key Visual ma sktadaé sie z elementu
graficznego i KV.

2. Zgodnie z Rozdziatem IX SIWZ, Zamawiajacy zada od Wykonawcéw wniesienia wadium
w wysokosci 25.000,0 zt. W zwigzku z zaistniatg sytuacjg epidemiologiczng w kraju, trudng
sytuacjg przedsiebiorcow oraz wprowadzeniem Tarczy 4.0, zwracamy sie z uprzejmg prosbg
o modyfikacje niniejszego zapisu poprzez jego wykreslenie i zniesienie obowigzku jego
zapfaty przez Wykonawcow.

3. W SOPZ w Rozdziale Il. Internet w czesci B. Reklama typu Display w punkcie 4,
Zamawiajacy wymienia licze kampanii 4 (4 rézne artykuty) — prosba o doprecyzowanie.
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4. W SOPZ w Rozdziale Il. Internet w czeSci B. Reklama typu Display w punkcie 6,
Zamawiajgcy wskazuje formy reklamowe: wideoboard lub navibox (naprzemiennie). Czy
dotyczy to form reklamowych, ktére maja by¢ realizowane zgodnie z opisami w punktach 1-3
niniejszej czesci (B. Reklama typu Display)? — prosba o doprecyzowanie.

5. W SOPZ w Rozdziale II. Internet w czesci B. Reklama typu Display w punkcie 3,
Zamawiajacy wymienia zakres obowigzkow Wykonawcy nastepnie w punkcie 8 rowniez
wymienia kolejne zakresy obowigzkéw Wykonawcy. Czy oba zakresu z punktu 3 i 8 dotycza
zakresu reklamy typu display?

6. W SOPZ w Rozdziale I. TELEWIZJA - na niebiesko w tabelce: Wybér 2 sposréd 3 podanych
stacji w mediaplanie spowodowuje niedowiezienie zaplanowanych wskaznikéw minimalnych
dla niniejszego postepowania. Mediaplan jest optymalizowany w oparciu o zasieg 1+ min.
50%, GRP min. 300. Jesli dom mediowy zrobi propozycje na 3 stacjach, to wybranie 2 z nich
znaczaco wplynie na owe wskazniki i spowoduje koniecznos¢ ponownego przeliczenia
kampanii. Co wiecej, jesli to 2 stacje majg osiggnagé podane wskazniki, to zostang wybrane
zupetnie inne stacje niz w przypadku mozliwosci wyboru 3 (im wiecej stacji tym wiekszy
zasieg). Czy po wyborze 2 stacji mediaplan bedzie mdégt by¢ przeliczony na nowe wskazniki,
ktore beda wpisane w umowie (zamiast tych pierwotnych)? Jak Zamawiajgcy widzi
rozwigzanie tej sytuacji?

7. W SOPZ w Rozdziale /ll. RADIO — na niebiesko w tabelce: Wybdr 2 sposréd 5 podanych
stacji radiowych w mediaplanie spowoduje niedowiezienie zaplanowanych wskaznikéw
minimalnych dla niniejszego postepowania. Mediaplan jest optymalizowany w oparciu
o zasieg 1+ min. 50%, GRP min. 150. Jesli dom mediowy zrobi propozycje na 5 stacjach, to
wybrane 2 z nich znaczgco wptynie na owe wskazniki i spowoduje konieczno$¢ ponownego
przeliczenia kampanii. Co wiecej, jesli to 2 stacje majg osiggngé podane wskazniki, to zostang
wybrane zupetnie inne stacje niz w przypadku mozliwosci wyboru 5 (im wiecej stacji tym
wiekszy zasieg). Czy po wyborze 2 stacji mediaplan bedzie mdgt by¢ przeliczony na nowe
wskazniki, ktére bedg wpisane w umowie (zamiast tych pierwotnych)? Jak Zamawiajacy widzi
rozwigzanie tej sytuacji?

8. W SOPZ w Rozdziale /ll. RADIO, Zamawiajacy wymaga aby: , Dodatkowo spoty zostang
zamieszczone na stronach internetowych zaproponowanych rozgfosni radiowych,
a Zamawiajgcy bedzie miat mozliwos¢ linkowania ich.” Co Zamawiajgcy rozumie poprzez
umieszczenie spotdw na stronach radiowych rozgtosni? Spoty radiowe sg spotami audio, nie
ma mozliwosci, zeby byly one zamieszczone na stronie odwiedzanej przez internautéw.
Chyba Zze bytaby to kampania w formie radia online, ktéra musiataby by¢ dodatkowo
wyceniona. Zamawiajgcy moze wykupié licencje na okreslony czas i okreslony uzytek spotu.
W takim przypadku prosimy o wskazanie na jaki czas i na jaki uzytek spoty beda potrzebne.
9. W SOPZ w Rozdziale IV. PRASA pkt 1. ,Publikacja artykutow sponsorowanych w prasie
lifestylowej, podrdzniczej/turystycznej, biznesowej i gospodarczej.” Czy mogg by¢ to czesci
tematyczne gazet i tygodnikdw, np. rozdziaty podrdinicze, lifestylowe, biznesowe
i gospodarcze, czy musi to by¢ osobny grzbiet/tytut o takiej tematyce?

Odpowiedzi/ wyjasnienia:

Ad 1. Zgodnie z zapisami SOPZ Zamawiajacy szczegétowo okreslit z jakich elementéw sktadac
ma sie koncepcja kreatywna kampanii informacyjno-promocyjnej, tj.: opisowe] oraz
graficznej prezentacji gtéwnej idei kampanii, uwzgledniajgcej pomyst kreatywny wraz
z uzasadnieniem; spdjnego Key Visual dla wszystkich elementéw kampanii; hasta / sloganu
kampanii oraz logotypu kampanii; koncepcji materiatdw opartych na key visualu, ktore
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powstang w ramach kampanii. Jak zostato zapisane w SOPZ w ramach koncepcji kreatywnej,
oprécz stworzenia kreacji kampanii opisanej w SOPZ, Wykonawca zobowigzany jest do
stworzenia Key Visual kampanii. W Key Visual Wykonawca zobowigzany jest uwzglednic¢
motyw przewodni, graficzny bedacy motywem kampanii. Ponadto nalezy pamietaé, iz musi
on by¢ mozliwy do wykorzystywania we wszystkich dziataniach prowadzonych przez
Zamawiajgcego. Wykorzystywanie motywu ma za zadanie scalenie przekazéw i zapewnienie
jednolitosci prowadzonych dziatan, efektem czego ma by¢ realizacja zatozonych celéow
kampanii. Wszystkie uzyte w opisie sformutowania zawarte przez Zamawiajgcego w SOPZ sg
powszechnie znane, uzywane przez agencje reklamowe i utoisamiane z tworzonymi
kreacjami. W dokumencie SOPZ Zamawiajgcy nie znajduje zapisu, jakoby ,Key Visual ma
sktadac sie z elementu graficznego i KV”.

Ad 2. Zamawiajagcy nie zmienia zapisu zawartego w Rozdziale IX SIWZ dot. wniesienia
wadium.

Ad 3. W SOPZ w Rozdziale II. Internet w czesci B. Reklama typu Display Zamawiajgcy okresla
wymagania wzgledem kampanii informacyjno-promocyjnej w postaci reklam typu display
w internetowych serwisach biznesowych, gospodarczych, turystycznych oraz lifestylowych
przy kontekstowym artykule redakcyjnym, przekazujgc jednoczesnie ilosci artykutéw, tj. 4
artykuty jakie maja sie ukaza¢ w czasie trwania kampanii, tj. jeden artykut najpdzniej do 15
listopada 2020 r. i 3 artykuty najpdzniej do 30 czerwca 2021 .

Ad 4. W SOPZ w Rozdziale II. Internet w czesci B. Reklama typu Display (pkt. 1-8)
Zamawiajacy szczegdtowo okresla w jaki sposdb ma zostaC zrealizowana kampania
informacyjno-promocyjna w postaci reklam typu display.

Ad 5. W SOPZ w Rozdziale II. Internet w czesci B. Reklama typu Display Zamawiajacy
szczegOtowo i precyzyjnie okresla zadania/obowigzki Wykonawcy dotyczace reklamy typu
display podczas realizowanej kampanii informacyjno-promocyjne;j.

Ad 6. W SOPZ Zamawiajacy okreslit, ze zadaniem Wykonawcy na etapie sktadania oferty
bedzie wskazanie we wstepnym media planie min. 3 stacji telewizyjnych o zasiegu
ogdblnopolskim (wraz z uzasadnieniem wyboru, ktérych srednia miesieczna ogladalnos¢ za |
kwartat 2020 r. jest nie mniejsza niz 5%) z ktérych Zamawiajgcy ostatecznie wybierze 2 stacje
telewizyjne. Zamawiajgcy wprost precyzuje, ze zaproponowane stacje telewizyjne musza
charakteryzowac sie srednig miesieczng ogladalnoscig nie mniejszg niz 5%.

Ad 7. W SOPZ Zamawiajacy okreslit, ze zadaniem Wykonawcy na etapie sktadania oferty
bedzie wskazanie we wstepnym media planie min. 5 stacji radiowych (wraz z uzasadnieniem)
o zasiegu ogdlnopolskim, z ktérych Zamawiajgcy ostatecznie wybierze 2 stacje radiowe, za$
zapisy Rozdziatu Ill. RADIO szczegdétowo okresSlajg wymagania Zamawiajgcego wzgledem
kampanii w stacjach radiowych.

Ad 8. W SOPZ w Rozdziale /ll. RADIO Zamawiajacy okreslit, ze dodatkowo spoty radiowe
zostang zamieszczone na stronach internetowych zaproponowanych rozgto$ni radiowych
a Zamawiajgcy bedzie miat mozliwo$é¢ linkowania do nich. Z posiadanej wiedzy
zamawiajgcego wynika, ze kazda rozgtosnia radiowa posiada strone internetowg na ktérych
istnieje mozliwo$¢ umieszczania wyprodukowanych spotéw radiowych.
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Ad 9. W SOPZ Zamawiajgcy wyraznie wskazat, ze publikacja artykutow sponsorowanych ma
mie¢ miejsce w prasie lifestylowej, podrdzniczej/ turystycznej, biznesowej i gospodarcze;.
W SOPZ wskazuje sie, ze powinny to by¢ przede wszystkim tytuty prasowe o tematyce
gospodarczej lub turystycznej, gdzie wiadomosci gospodarcze lub turystyczne stanowig tresci
dominujace lub gdzie wydzielono w gazecie dziaty gospodarka i/lub finanse i/lub inwestycje
lub turystyka lub podréze. W przypadku prasy lifestylowej powinny to by¢ przede wszystkim
odnoszace sie w tresci do zainteresowan/hobby. Wszystkie tytuty muszg zostac
zaakceptowane przez Zamawiajgcego.
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